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	AY
	HAFTA
	SAAT
	ÜNİTE
	KONU
	KAZANIM
	KAZANIM AÇIKLAMASI
	BELİRLİ GÜN VE HAFTALAR

	EYLÜL
	1. Hafta:
08-12 Eylül
	2
	Modern Pazarlama
	1.  Modern Pazarlamanın Temelleri
	 Modern pazarlamanın temellerini açıklar.
	       Pazarlamanın temel kavramları açıklanır.
       Pazarlamanın gelişim süreci hakkında bilgi verilir.
       Tüketici   davranışlarını   etkileyen   sosyolojik   ve kültürel etmenler açıklanır.
       Tüketicinin    davranışlarını    etkileyen    psikolojik etmenler açıklanır.
       Tüketicinin davranışlarını etkileyen kişisel etmenler açıklanır.

	Uluslararası Temiz Hava Günü

	EYLÜL
	2. Hafta:
15-19 Eylül
	2
	Modern Pazarlama
	1.  Modern Pazarlamanın Temelleri
	 Modern pazarlamanın temellerini açıklar.
	       Pazarlamanın temel kavramları açıklanır.
       Pazarlamanın gelişim süreci hakkında bilgi verilir.
       Tüketici   davranışlarını   etkileyen   sosyolojik   ve kültürel etmenler açıklanır.
       Tüketicinin    davranışlarını    etkileyen    psikolojik etmenler açıklanır.
       Tüketicinin davranışlarını etkileyen kişisel etmenler açıklanır.

	İlköğretim Haftası Mevlid-i Nebî Haftası Öğrenciler Günü Gaziler Günü

	EYLÜL
	3. Hafta:
22-26 Eylül
	2
	Modern Pazarlama
	1.  Modern Pazarlamanın Temelleri
	 Modern pazarlamanın temellerini açıklar.
	       Pazarlamanın temel kavramları açıklanır.
       Pazarlamanın gelişim süreci hakkında bilgi verilir.
       Tüketici   davranışlarını   etkileyen   sosyolojik   ve kültürel etmenler açıklanır.
       Tüketicinin    davranışlarını    etkileyen    psikolojik etmenler açıklanır.
       Tüketicinin davranışlarını etkileyen kişisel etmenler açıklanır.

	

	EYLÜL
	4. Hafta:
29 Eylül-03 Ekim
	2
	Modern Pazarlama
	2.  Pazarlamada 4P
	 Pazarlamanın ögesi olan 4P kavramını açıklar.
	       Pazarlama karması olarak ürünün önemi açıklanır.
       Pazarlama karması olarak fiyatın önemi açıklanır.
       Pazarlama    karması    olarak    dağıtımın    önemi açıklanır.
       Pazarlama  karması  olarak  tutundurmanın  önemi açıklanır.
       Tutundurma  sürecinde  halkla  ilişkiler  ve  reklamın önemine değinilir.

	Disleksi Haftası Dünya Disleksi Günü

	EKIM
	5. Hafta:
06-10 Ekim
	2
	Modern Pazarlama
	2.  Pazarlamada 4P
	 Pazarlamanın ögesi olan 4P kavramını açıklar.
	       Pazarlama karması olarak ürünün önemi açıklanır.
       Pazarlama karması olarak fiyatın önemi açıklanır.
       Pazarlama    karması    olarak    dağıtımın    önemi açıklanır.
       Pazarlama  karması  olarak  tutundurmanın  önemi açıklanır.
       Tutundurma  sürecinde  halkla  ilişkiler  ve  reklamın önemine değinilir.

	Ahilik Kültürü Haftası

	EKIM
	6. Hafta:
13-17 Ekim
	2
	Modern Pazarlama
	2.  Pazarlamada 4P
	 Pazarlamanın ögesi olan 4P kavramını açıklar.
	       Pazarlama karması olarak ürünün önemi açıklanır.
       Pazarlama karması olarak fiyatın önemi açıklanır.
       Pazarlama    karması    olarak    dağıtımın    önemi açıklanır.
       Pazarlama  karması  olarak  tutundurmanın  önemi açıklanır.
       Tutundurma  sürecinde  halkla  ilişkiler  ve  reklamın önemine değinilir.

	

	EKIM
	7. Hafta:
20-24 Ekim
	2
	Modern Pazarlama
	3.  Pazarlamada 4C
	 Pazarlamanın ögesi olan 4C kavramını açıklar.
	       Pazarlamanın  yeni  karması  olan  tüketici  değeri konusu açıklanır.
       Tüketici  sorunlarına  çözüm  geliştirmenin  önemi anlatılır.
       Pazarlamanın  yeni  karması  olan  tüketici  maliyeti konusu açıklanır.
       Piyasaya     sunulan     ürünün     fiyatlandırmasının müşteriye göre yapılmasının önemi açıklanır.
       Pazarlamanın    yeni    karması    olan    tüketiciye uygunluk kolaylık konusu açıklanır.
       Tüketicinin    bir    ürüne    en    uygun    koşullarda erişmesinin önemi açıklanır.
       Pazarlamanın  yeni  karması  olan  tüketici  iletişimi konusu açıklanır.
       Ürünün    tüketiciye    doğru    ve    uygun    şekilde anlatılması konusu açıklanır.

	

	EKIM
	8. Hafta:
27-31 Ekim
	2
	Modern Pazarlama
	3.  Pazarlamada 4C
	 Pazarlamanın ögesi olan 4C kavramını açıklar.
	       Pazarlamanın  yeni  karması  olan  tüketici  değeri konusu açıklanır.
       Tüketici  sorunlarına  çözüm  geliştirmenin  önemi anlatılır.
       Pazarlamanın  yeni  karması  olan  tüketici  maliyeti konusu açıklanır.
       Piyasaya     sunulan     ürünün     fiyatlandırmasının müşteriye göre yapılmasının önemi açıklanır.
       Pazarlamanın    yeni    karması    olan    tüketiciye uygunluk kolaylık konusu açıklanır.
       Tüketicinin    bir    ürüne    en    uygun    koşullarda erişmesinin önemi açıklanır.
       Pazarlamanın  yeni  karması  olan  tüketici  iletişimi konusu açıklanır.
       Ürünün    tüketiciye    doğru    ve    uygun    şekilde anlatılması konusu açıklanır.

	Cumhuriyet Bayramı

	KASIM
	9. Hafta:
03-07 Kasım
	2
	Modern Pazarlama
	3.  Pazarlamada 4C
	1. Dönem 1. Sınav  Pazarlamanın ögesi olan 4C kavramını açıklar.
	       Pazarlamanın  yeni  karması  olan  tüketici  değeri konusu açıklanır.
       Tüketici  sorunlarına  çözüm  geliştirmenin  önemi anlatılır.
       Pazarlamanın  yeni  karması  olan  tüketici  maliyeti konusu açıklanır.
       Piyasaya     sunulan     ürünün     fiyatlandırmasının müşteriye göre yapılmasının önemi açıklanır.
       Pazarlamanın    yeni    karması    olan    tüketiciye uygunluk kolaylık konusu açıklanır.
       Tüketicinin    bir    ürüne    en    uygun    koşullarda erişmesinin önemi açıklanır.
       Pazarlamanın  yeni  karması  olan  tüketici  iletişimi konusu açıklanır.
       Ürünün    tüketiciye    doğru    ve    uygun    şekilde anlatılması konusu açıklanır.

	Kızılay Haftası Organ Bağışı ve Nakli Haftası Lösemili Çocuklar Haftası

	KASIM
	10. Hafta:
10-14 Kasım
	2
	1. Dönem Ara Tatili
	1. Dönem Ara Tatili
	1. Dönem Ara Tatili
	
	Atatürk Haftası Afet Eğitimi Hazırlık Günü Dünya Diyabet Günü

	KASIM
	11. Hafta:
17-21 Kasım
	2
	Modern Pazarlama
	4.  Doğrudan Pazarlama
	 Doğrudan pazarlama kavramını açıklar.
	       Doğrudan pazarlamanın tanımı ve önemi anlatılır.
       Doğrudan pazarlama yöntemleri açıklanır.
       Günümüzde    aktif    olan    doğrudan    pazarlama tekniklerinin örnekleri verilir.

	Dünya Felsefe Günü Dünya Çocuk Hakları Günü

	KASIM
	12. Hafta:
24-28 Kasım
	2
	Modern Pazarlama
	4.  Doğrudan Pazarlama
	 Doğrudan pazarlama kavramını açıklar.
	       Doğrudan pazarlamanın tanımı ve önemi anlatılır.
       Doğrudan pazarlama yöntemleri açıklanır.
       Günümüzde    aktif    olan    doğrudan    pazarlama tekniklerinin örnekleri verilir.

	Ağız ve Diş Sağlığı Haftası Öğretmenler Günü

	ARALIK
	13. Hafta:
01-05 Aralık
	2
	Modern Pazarlama
	4.  Doğrudan Pazarlama
	 Doğrudan pazarlama kavramını açıklar.
	       Doğrudan pazarlamanın tanımı ve önemi anlatılır.
       Doğrudan pazarlama yöntemleri açıklanır.
       Günümüzde    aktif    olan    doğrudan    pazarlama tekniklerinin örnekleri verilir.

	Dünya Engelliler Günü Dünya Madenciler Günü Türk Kadınına Seçme ve Seçilme Hakkının Verilişi

	ARALIK
	14. Hafta:
08-12 Aralık
	2
	Pazarlama ve İletişim
	1.  Pazarlama ve İletişim
	 Pazarlama ve iletişim arasındaki ilişkiyi belirtir.
	      Pazarlama için iletişimin önemini anlatılır.
      Ürün  veya  hizmet  pazarlaması  yapılırken  kullanılan iletişim araçları sıralanır.
      Ürün   veya   hizmet   pazarlaması   yapılırken   iletişim araçlarını kullanmanın avantajları açıklanır.

	Mevlana Haftası İnsan Hakları ve Demokrasi Haftası

	ARALIK
	15. Hafta:
15-19 Aralık
	2
	Pazarlama ve İletişim
	1.  Pazarlama ve İletişim
	 Pazarlama ve iletişim arasındaki ilişkiyi belirtir.
	      Pazarlama için iletişimin önemini anlatılır.
      Ürün  veya  hizmet  pazarlaması  yapılırken  kullanılan iletişim araçları sıralanır.
      Ürün   veya   hizmet   pazarlaması   yapılırken   iletişim araçlarını kullanmanın avantajları açıklanır.

	Tutum Yatırım ve Türk Malları Haftası

	ARALIK
	16. Hafta:
22-26 Aralık
	2
	Pazarlama ve İletişim
	1.  Pazarlama ve İletişim
	 Pazarlama ve iletişim arasındaki ilişkiyi belirtir.
	      Pazarlama için iletişimin önemini anlatılır.
      Ürün  veya  hizmet  pazarlaması  yapılırken  kullanılan iletişim araçları sıralanır.
      Ürün   veya   hizmet   pazarlaması   yapılırken   iletişim araçlarını kullanmanın avantajları açıklanır.

	Mehmet Akif Ersoyu Anma Haftası

	ARALIK
	17. Hafta:
29 Aralık-02 Ocak
	2
	Pazarlama ve İletişim
	2.  Pazarlama ve Geleneksel Medya Araçları
	 Pazarlama  karmasında  geleneksel  medyanın  rolünü açıklar.
	      Ürün  pazarlamasında  TV  radyo  gazete  ve  derginin önemi anlatılır.
      Pazarlama      karmasında      geleneksel      medyanın avantajları açıklanır.
      Pazarlama      karmasında      geleneksel      medyanın dezavantajları açıklanır.

	

	OCAK
	18. Hafta:
05-09 Ocak
	2
	Pazarlama ve İletişim
	2.  Pazarlama ve Geleneksel Medya Araçları
	1. Dönem 2. Sınav  Pazarlama  karmasında  geleneksel  medyanın  rolünü açıklar.
	      Ürün  pazarlamasında  TV  radyo  gazete  ve  derginin önemi anlatılır.
      Pazarlama      karmasında      geleneksel      medyanın avantajları açıklanır.
      Pazarlama      karmasında      geleneksel      medyanın dezavantajları açıklanır.

	Enerji Tasarrufu Haftası

	OCAK
	19. Hafta:
12-16 Ocak
	2
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	
	

	OCAK
	20. Hafta:
19-23 Ocak
	2
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	
	

	OCAK
	21. Hafta:
26-30 Ocak
	2
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	Yarıyıl Tatili
	
	

	ŞUBAT
	22. Hafta:
02-06 Şubat
	2
	Pazarlama ve İletişim
	3.  Pazarlama ve Dijital Medya Araçları
	 Pazarlama    karmasında    dijital    medya    araçlarının önemini açıklar.
	      Pazarlama karmasında sosyal medya ve web sitelerinin önemi açıklanır.
      Dijital   medya   araçlarının   pazarlama   karmasındaki avantajlarını ve dezavantajlarını karşılaştırır.
      Pazarlama 4.0 kavramı açıklanır.

	

	ŞUBAT
	23. Hafta:
09-13 Şubat
	2
	Pazarlama ve İletişim
	3.  Pazarlama ve Dijital Medya Araçları
	 Pazarlama    karmasında    dijital    medya    araçlarının önemini açıklar.
	      Pazarlama karmasında sosyal medya ve web sitelerinin önemi açıklanır.
      Dijital   medya   araçlarının   pazarlama   karmasındaki avantajlarını ve dezavantajlarını karşılaştırır.
      Pazarlama 4.0 kavramı açıklanır.

	

	ŞUBAT
	24. Hafta:
16-20 Şubat
	2
	Pazarlama ve İletişim
	3.  Pazarlama ve Dijital Medya Araçları
	 Pazarlama    karmasında    dijital    medya    araçlarının önemini açıklar.
	      Pazarlama karmasında sosyal medya ve web sitelerinin önemi açıklanır.
      Dijital   medya   araçlarının   pazarlama   karmasındaki avantajlarını ve dezavantajlarını karşılaştırır.
      Pazarlama 4.0 kavramı açıklanır.

	

	ŞUBAT
	25. Hafta:
23-27 Şubat
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	1.  Pazarlama ve Halkla İlişkiler
	 Pazarlama ve halkla ilişkiler ilişkisini açıklar.
	      Pazarlamada halkla ilişkiler kavramı tanımlanır.
      Pazarlamada halkla ilişkilerin önemi açıklanır.
      Halkla  ilişkilerin  pazarlamanın  hangi  aşamasında  yer aldığı anlatılır.
      Pazarlama yönlü halkla ilişkiler stratejileri açıklanır

	Vergi Haftası Yeşilay Haftası

	MART
	26. Hafta:
02-06 Mart
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	1.  Pazarlama ve Halkla İlişkiler
	 Pazarlama ve halkla ilişkiler ilişkisini açıklar.
	      Pazarlamada halkla ilişkiler kavramı tanımlanır.
      Pazarlamada halkla ilişkilerin önemi açıklanır.
      Halkla  ilişkilerin  pazarlamanın  hangi  aşamasında  yer aldığı anlatılır.
      Pazarlama yönlü halkla ilişkiler stratejileri açıklanır

	Girişimcilik Haftası

	MART
	27. Hafta:
09-13 Mart
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	1.  Pazarlama ve Halkla İlişkiler
	 Pazarlama ve halkla ilişkiler ilişkisini açıklar.
	      Pazarlamada halkla ilişkiler kavramı tanımlanır.
      Pazarlamada halkla ilişkilerin önemi açıklanır.
      Halkla  ilişkilerin  pazarlamanın  hangi  aşamasında  yer aldığı anlatılır.
      Pazarlama yönlü halkla ilişkiler stratejileri açıklanır

	Bilim ve Teknoloji Haftası İstiklâl Marşının Kabulü ve Mehmet Akif Ersoyu Anma Günü

	MART
	28. Hafta:
16-20 Mart
	2
	2. Dönem Ara Tatili
	2. Dönem Ara Tatili
	2. Dönem Ara Tatili
	
	Tüketiciyi Koruma Haftası Türk Dünyası ve Toplulukları Haftası

	MART
	29. Hafta:
23-27 Mart
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	2.  Pazarlama ve Reklam
	 Pazarlama ve reklam ilişkisini açıklar.
	      Pazarlamada reklam kavramı tanımlanır.
      Pazarlamada reklamın önemi açıklanır.
      Reklam  aracının  pazarlamanın  hangi  aşamasında  yer aldığı anlatılır.
      Pazarlamada reklam kampanyası yönetimi açıklanır.

	Orman Haftası Dünya Tiyatrolar Günü

	MART
	30. Hafta:
30 Mart-03 Nisan
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	2.  Pazarlama ve Reklam
	 Pazarlama ve reklam ilişkisini açıklar.
	      Pazarlamada reklam kavramı tanımlanır.
      Pazarlamada reklamın önemi açıklanır.
      Reklam  aracının  pazarlamanın  hangi  aşamasında  yer aldığı anlatılır.
      Pazarlamada reklam kampanyası yönetimi açıklanır.

	Kütüphaneler Haftası Kanser Haftası Dünya Otizm Farkındalık Günü

	NISAN
	31. Hafta:
06-10 Nisan
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	2.  Pazarlama ve Reklam
	2. Dönem 1. Sınav  Pazarlama ve reklam ilişkisini açıklar.
	      Pazarlamada reklam kavramı tanımlanır.
      Pazarlamada reklamın önemi açıklanır.
      Reklam  aracının  pazarlamanın  hangi  aşamasında  yer aldığı anlatılır.
      Pazarlamada reklam kampanyası yönetimi açıklanır.

	Kanser Haftası Dünya Sağlık GününDünya Sağlık Haftası Kişisel Verileri Koruma Günü

	NISAN
	32. Hafta:
13-17 Nisan
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	3.  Pazarlama ve Sponsorluk
	 Pazarlama ve sponsorluk ilişkisini açıklar.
	      Sponsorluk kavramının pazarlama için önemi açıklanır.

	Turizm Haftası

	NISAN
	33. Hafta:
20-24 Nisan
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	3.  Pazarlama ve Sponsorluk
	 Pazarlama ve sponsorluk ilişkisini açıklar.
	      Sponsorluk kavramının pazarlama için önemi açıklanır.

	Ulusal Egemenlik ve Çocuk Bayramı

	NISAN
	34. Hafta:
27 Nisan-01 Mayıs
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	3.  Pazarlama ve Sponsorluk
	 Pazarlama ve sponsorluk ilişkisini açıklar.
	      Sponsorluk kavramının pazarlama için önemi açıklanır.

	Kûtül Amâre Zaferi

	MAYIS
	35. Hafta:
04-08 Mayıs
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	4.  Online ve Offline Pazarlama
	 Online ve offline pazarlama kavramlarını açıklar.
	      Online pazarlamanın tanımı ve önemi verilir.
      Online pazarlama araçları anlatılır.
      Offline pazarlamanın tanımı ve önemi verilir.
      Online pazarlama araçları anlatılır.
      E-ticaret tanımı ve önemi verilir.
      E-ticaret çeşitleri anlatılır.

	Bilişim Haftası Trafik ve İlkyardım Haftası İş Sağlığı ve Güvenliği Haftası

	MAYIS
	36. Hafta:
11-15 Mayıs
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	4.  Online ve Offline Pazarlama
	 Online ve offline pazarlama kavramlarını açıklar.
	      Online pazarlamanın tanımı ve önemi verilir.
      Online pazarlama araçları anlatılır.
      Offline pazarlamanın tanımı ve önemi verilir.
      Online pazarlama araçları anlatılır.
      E-ticaret tanımı ve önemi verilir.
      E-ticaret çeşitleri anlatılır.

	Engelliler Haftası Vakıflar Haftası

	MAYIS
	37. Hafta:
18-22 Mayıs
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	4.  Online ve Offline Pazarlama
	 Online ve offline pazarlama kavramlarını açıklar.
	      Online pazarlamanın tanımı ve önemi verilir.
      Online pazarlama araçları anlatılır.
      Offline pazarlamanın tanımı ve önemi verilir.
      Online pazarlama araçları anlatılır.
      E-ticaret tanımı ve önemi verilir.
      E-ticaret çeşitleri anlatılır.

	Müzeler Haftası Atatürkü Anma ve Gençlik ve Spor Bayramı

	MAYIS
	38. Hafta:
25-29 Mayıs
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	5.  Marka Yönetimi
	 Pazarlamada marka yönetimi sürecini açıklar.
	      Pazarlama sürecinde marka yönetimi kavramı açıklanır.
      Marka   kimliği   oluşturmanın   pazarlama   için   önemi anlatılır.
      Marka imajı oluşturmanın pazarlama için önemi anlatılır.
      Marka   değeri   oluşturmanın   pazarlama   için   önemi anlatılır.
      Marka   sadakati   oluşturmanın   pazarlama   için   önemi anlatılır.

	Etik Günü İstanbulun Fethi

	HAZIRAN
	39. Hafta:
01-05 Haziran
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	5.  Marka Yönetimi
	2. Dönem 2. Sınav  Pazarlamada marka yönetimi sürecini açıklar.
	      Pazarlama sürecinde marka yönetimi kavramı açıklanır.
      Marka   kimliği   oluşturmanın   pazarlama   için   önemi anlatılır.
      Marka imajı oluşturmanın pazarlama için önemi anlatılır.
      Marka   değeri   oluşturmanın   pazarlama   için   önemi anlatılır.
      Marka   sadakati   oluşturmanın   pazarlama   için   önemi anlatılır.

	Etik Günü Hayat Boyu Öğrenme Haftası

	HAZIRAN
	40. Hafta:
08-12 Haziran
	2
	Bütünleşik Pazarlama İletişimi
	5.  Marka Yönetimi
	 Pazarlamada marka yönetimi sürecini açıklar.
	      Pazarlama sürecinde marka yönetimi kavramı açıklanır.
      Marka   kimliği   oluşturmanın   pazarlama   için   önemi anlatılır.
      Marka imajı oluşturmanın pazarlama için önemi anlatılır.
      Marka   değeri   oluşturmanın   pazarlama   için   önemi anlatılır.
      Marka   sadakati   oluşturmanın   pazarlama   için   önemi anlatılır.

	Etik Günü Çevre ve İklim Değişikliği Haftası

	HAZIRAN
	41. Hafta:
15-19 Haziran
	2
	Genel Tekrar
	Genel Tekrar
	Genel Tekrar
	Genel Tekrar
	Etik Günü

	HAZIRAN
	42. Hafta:
22-26 Haziran
	2
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	Etkinlik Haftası
	
	Etik Günü



	Dersin Amacı
	

	Eğitim-Öğretim Ortam ve Donanımı
	Ortam Halkla ilişkiler atölyesi
Donanım Etkileşimli tahta veya projeksiyon bilgisayar yazıcı veya tarayıcı tablet fotoğraf makinesi video kamera halkla ilişkiler standart donanımları

	Öğretim Teknikleri ve Yöntemleri
	Ortam Halkla ilişkiler atölyesi
Donanım Etkileşimli tahta veya projeksiyon bilgisayar yazıcı veya tarayıcı tablet fotoğraf makinesi video kamera halkla ilişkiler standart donanımları

	Ölçme ve Değerlendirme
	Bu    derste    öğrenci    performansı    belirlemeye    yönelik    çalışmalar değerlendirilirken   gözlem   formu   derecelendirme   ölçeği   ve   dereceli puanlama   anahtarı   gibi   ölçme   araçlarından   uygun   olanlar   seçilerek kullanılabilir.  Bunun  yanında  öz  değerlendirme  ve  akran  değerlendirme formları   kullanılarak   öğrencilerin   öğretimin   süreç   boyutuna   katılmaları sağlanabilir.

	Dersin Uygulanmasına İlişkin Açıklamalar
	

	Dersin Kazanımı
	

	Temrin Listesi
	Modern Pazarlama      Pazarlamanın gelişimi süreci hakkında sunum hazırlatılır.
     Tüketicilerin  satın  alma  davranışlarını  etkileyen  etmenlere  ürünler  üzerinden  örnek sunum hazırlatılır.
Pazarlama ve İletişim      Sınıfta gruplara ayrılarak her grubun bir iletişim aracına ait avantajlı yönleri anlattığı bir slayt sunumu hazırlatılır.
     Belirlenen pazarlama kampanyasının dergide yayımlanmak üzere bir afişini hazırlatılır.
     Pazarlama  4.0  anlayışında  yürütülmüş  bir  pazarlama  kampanyası  örneği  sınıfta öğrenciler tarafından sunulur.
Bütünleşik Pazarlama İletişimi      Halkla ilişkiler birimi olarak kriz anında pazarlama sürecini yönetme hakkında sunum hazırlatılır.
     Sponsor dosyası hazırlatılır.
     Reklam kampanyası hazırlatılır.
     Online pazarlama için web sitesi tasarlatılır.
     Marka için slogan üretilir.


	
* * Bu plan Talim Terbiye Kurulunun yayınladığı Çerçeve Öğretim Programı ve Ders Bilgi Formlarına göre hazırlanmıştır. Atatürkçülük konuları ile ilgili olarak Talim ve Terbiye Kurulu Başkanlığının 2104 ve 2488 sayılı Tebliğler Dergisinden yararlanılmıştır.
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